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De kracht van magazinemerken

- Segmentatie/weinig waste - Magazinemerken geven een boost aan
- Relevante en vertrouwde content brand awareness, advertising awareness,
- Intensief gelezen boodschapoverdracht, positieve houding

tav merk, aankoop intentie

- Lezer is ‘in control’ - Sterke merken, sterke values
- Volledige aandacht (minder multitasking) - Sterke engagement
- Advertenties gewaardeerd onderdeel - Multimediaal

(logisch onderdeel, niet storend, geen - Communities

vermijdingsgedrag)

- Bron van inspiratie
- Lezer is influencial en early adopter binnen eigen sociale groep
- Meest praktisch bruikbare medium
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Voorwoord

Het MIMA Magazine Media Factbook is een uitgave van de Magazine Media
Associatie (MMA). In samenwerking met de MMA Research Commissie is deze
uitgave samengesteld.

Deze uitgave heeft tot doel stakeholders, adverteerders en mediabureaus op een
toegankelijke en overzichtelijke wijze te voorzien van actuele (cijfermatige)
informatie en inspiratie omtrent de magazinemedia branche.

Het MMA Magazine Media Factbook bevat actuele cijfers en achtergrondinformatie
en biedt inspirerende cases van magazinemerken.

De informatie zal op regelmatige basis worden geactualiseerd.

Voor vragen: info@mma.nl
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Introductie

De Magazine Media Associatie (MMA) is een brancheorganisatie die de belangen
behartigt van aangesloten magazine mediabedrijven.

De aangesloten lidbedrijven richten zich op consumentenmedia, waaronder het
uitgeven van magazines (print en online), het ontwikkelen van websites/apps, e-
commerce, video, shopping, podcasts, publieksevenementen, etc.

MMA ondersteunt haar leden actief in het (duurzaam) vergroten van de positie van
hun mediamerken op de consumentenmarkt.

De MMA zet zich in voor een gezond en toekomstbestendig
magazine media landschap.
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26 MMA-leden.

116 magazinemerken.
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Magazinemerken
Sterke merken




Sterke mediamerken

Magazines zijn meer dan print alleen. Magazines zijn sterke mediamerken.

Actief op diverse platforms. Het gebruik van magazines is in de loop der jaren
diverser en frequenter geworden. De consument volgt magazines via verschillende
kanalen. Van print tot e-learning, van event tot video, van site tot podcast, etc.
Kortom: een uitgebreid scala aan kanalen waar de consument met magazinemerken
24/7 in aanraking komt.

Nog nooit is er zoveel magazine content geconsumeerd!

9.608.000 miljoen print lezers 2.155.028 Twitter volgers
HNIEEN 6.502.000 digitale gebruikers (web/app) 995.186 Youtube volgers

9.209.052 Facebook volgers 875.986 Pinterest volgers
6.200.920 Instagram volgers 249.198 TikTok volgers

L
-
' ' 'l ' 'G - Bron: NPMM 2022 11l, NOBO H1 2022, MMA Social Media Monitor Q4 2022
\Q\? Printbereik is gemiddeld aantal lezers per nr over een periode van een jaar
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Nederland telt + 1100 betaalde
print magazines.

Nederland heeft daarmee een
rijk en gedifferentieerd
aanbod.
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Top 10 grootste magazinemerken (o.b.v.*merkbereik)

P P Ouders Jamai WA UP, CITIE0 BX Ml
6: | % | wilden e -
N hieettigevoelensivoor, !; weghalen uit — L5
S-EiplayboyjAlainiDelony] gy helseitiwereld
31

ELEKTRISCHE DRTELNG

MET ORANJE!
GRIEKENLAND | ZOWERLIEFDNS| E)
huisvriend MolI:ique des Bouvrlie
% A verkoopt Gooise villa
verklaptgeheimenyl ;e 30 jaar »
van prinses Amaliall happy was met Jaii &

&

Lelkker
Al (4B
i l:m!ml
3 BEWEEGPLY

Zie pag

1K
AN
e ‘

filmrol

AL 666 KEER

echtscheiding
ape: waarom we
lijven smullen
.

FILMS EN SERIES

Bron: NMO, NPMM 2022 IlI
W\ *Merkbereik geeft het aantal mensen weer dat een merk binnen 1 maand minimaal 1x heeft gelezen,
ongeacht of op papier of digitaal (netto bereik)

magazine media | \'\
associatie N\



8
b

i= [ ACTUEEL | PERSOONLIOK  LIFESTYLE  ROYAL  GEZONDHEID  SERIES  PRAATMEE  SHOWNIEUWS  VIDEO

el b

zuiderburen
ag’ op 21 juli

NADIA MOUSSAID
en haor vader

"5 vond dat ik moest Bijven werken

ok al was mijn vriend ernstig zak”

250 7

ZAMERWEEK

Mooi met
MART VISSER
AL

s = - .- Johan Cruiff
' Arena
(55.865)

|

i
reittinten in fiis

Varen op de Friese meren

magazine media | \'\
associatie '\

Bron: NMO, NPMM 2022 111



Top 10 grootste printmagazines (o0.b.v. *printbereik)
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Grootste magazinesegmenten (printbereik)
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Top 10 grootste magazinemerken (o.b.v. *digitaal bereik)
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Gebruik van magazinemerken
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Print & online bereik

Resultaten uit het NMO bereiksonderzoek laten zien dat er nog steeds veel
printmedia wordt gelezen, zowel dagbladen als magazines. Lezers blijven print
waarderen. Het online lezen (web/app) vormt inmiddels een substantieel deel van
het bereik van magazinemerken.

Meer dan 50% van het bereik van magazinemerken komt inmiddels van de
digitale platforms (web/app). Bij veel van de gemeten magazinemerken is het
online bereik groter dan het offline bereik. Dit is vooral bij locale uitgaven van
internationale titels, bv Cosmopolitan, Women’s Health, Elle, maar ook bij
verschillende niche titels, zoals Autoweek en Ouders van Nu. Ook een aantal RTV
bladen heeft een groter bereik online, zoals Veronica Superguide, Televizier en
TotaalTV. Bij de grote vrouwenmerken als Libelle, LINDA., Margriet en Story is het
bereik online ook groter, maar het printbereik is ook nog altijd zeer hoog. Er zijn
ook merken waarbij het printbereik weer veel hoger is, zoals bij Flow, Landleven en
Plus Magazine.

Een hoog print dan wel online bereik hangt samen met doelgroep, onderwerp en
functie.

~ NPMM 2022 1I
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Print & online bereik

Verhouding print & online bereik (x1000)
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Mediaprofessionals onderschatten printbereik magazines

Resultaten uit onderzoek van Motivaction en Mediabrands in samenwerking met
MWG en Adformatie laat zien dat mediaprofessionals het bereik van print
magazines sterk onderschatten.

Tijdschrift op papier | —— 33%
Radio lve via toeste! 37 535
TV via toeste! 0% 505,
(rant op papic % oo,
Nieuws of krant online | %
Radio, audio of podcast online m 61%
Socia media - ————— 63
Gamesonline | — 53%
TV oniine | ——— 761
Tijdschrift online | — . — 41%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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m m f-:— Krant en tijdschrift op papier jaarbereik, andere media weekbereik
: . \\\: Motivaction en Mediabrands onderzoek ‘De Mediabubbel, december 2022
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Gemiddelde leestijd print & online vormen
Gemiddelde leestijd van een print magazine is 71 minuten per week.

Gemiddelde leestijd van een digitale vorm van een magazine is % uur per week.

Gemiddelde gebruiksduur per week in minuten

Papieren magazine [N 71
Digitale kopie van magazine op tablet |G 50
Website van magazine op tablet || NN 49
Digitale kopie van magazine op smartphone | IIIEGTGNGNGNGEGEGEGEGEGE 44
Website van magazine op laptop/pc I 43
Website van magazine op smartphone || EENENEGEGEGEGEGEGEGE 43
Digitale kopie van magazine op laptop/pc | I 35
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Magazinemerken hebben groot aantal volgers op social media

0 Facebook
o Twitter

@ Instagram
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Bron: MMA Social Media Monitor, gebaseerd op 130 gemeten magazinemerken, Q4 2022



Top 25 grootste magazinemerken op social media

MAGAZINE TOTAAL AANTAL LIKERS/VOLGERS MAGAZINE TOTAAL AANTAL LIKERS/VOLGERS
MERKEN (GECOMBINEERDE NETWERKEN) MERKEN (GECOMBINEERDE NETWERKEN)
1 Vtwonen (2) 1.507.570 14 Libelle (14) 387.146
2 Playboy (1) 1502572 15 Cosmopolitan (15 376.858
3 LINDA. (3) 1.418.353 16 Autoweek (1/) 347.085
4 Voetbal International (4) 1.121.897 17 Tina(16) 341.055
S ELLE (5) 675.187 18 Psychologie Magazine (15, 340.542
6 Flow (©) 579.642 19 Oudersvan Nu (19) 312.041
7 VOGUE (8) S512:373 20 Meiden Magazine (20) 302.636
8 National Geographic (/) 507.395 21 Margriet (21) 2956.715
9 Donald Duck (9) 481.634 22 ZIN (22) 228.634
10 Panorama (10) 467.816 23 Wendy (23) 227.350
11 Happinez (11) 427.581 24 Truckstar (24) 219.905
12 ELLE Decoration (12) 412.875 25 VROUW (25) 211.863
13 AndC! 387.729
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Top 10 grootste magazinemerken per social media kanaal

MAGAZINE FACEBOOK MAGAZINE MAGAZINE
MERK LIKERS MERK MERK

1 Playboy 1.196.939 1 Voetbal International 502.123 1 Vtwonen 867.784
2 LINDA. 610.275 2 Playboy 163.122 2 LINDA. 699.446
3 Panorama 455.691 3 Donald Duck 155.861 3 ELLE Decoration 377.662
4 National Geographic 393.595 4 VOGUE 94.490 4 Flow 338.553
5 Vtwonen 317.41 5 EW Magazine 91.975 5 VOGUE 228.791
6 Voetbal International ¢ 276.693 6 ELLE 84.878 6 AndCl 212142
7 Cosmopolitan 274.023 7 De Groene Amsterdammer 82.209 7 Voetbal International 199.081
8 ELLE 258.947 8  VrijNederland 81.100 8 Tina 174.851
9 Libelle (9 234.025 9 LINDA. 56.662 9 Happinez 165.407
10 ZIN 222.938 10 Quote 49.261 10 Playboy 139.301
m:g(AZINE Q m&:DNE o mg(AZINE 0

1 Vtwonen 279.618 1 Autoweek 188.000 1 Meiden Magazine (! 139.300
2 ELLE( 231.041 2 Voetbal International 144.000 2 Tina 69.700
3 Flow 71.980 3 Autovisie 113.000 3 Zozitdat 30.700
4 Libelle (4 50.825 4 Tina 87.400 4 libelle 6.937
5 Margriet 41.846 5 AndC 73.600 5 Cosmopolitan 2.414
6 VOGUE 22.744 6 LINDA.MEIDEN 61.900 6 Winqg 147
7 Flair 20.401 7 LINDA. 46.800

8 ELLE Decoration 14.948 8 National Geographic 39.500

9 Seasons 13.168 9 Men’'s Health 35.700

10 Happinez 12.378 10 Motor.NL 32.600

Q32022 vs Q4 2022
N \! |' l/’/
-~ ‘\ Ve ///,-
-
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Gebruik magazines krijgt boost in zomerperiode

In de zomermaanden worden magazines extra veel gelezen. Oplagecijfers vertonen in
het derde kwartaal (juli, augustus, september) een piek in de oplage.

Losse verkoop stijgt gemiddeld met zo’n 10% in de zomermaanden.

Meer dan de helft van de Nederlanders neemt magazines mee op vakantie.

De helft van de Nederlanders leest bewust magazines tijdens vakantie om even offline te
zijn.

In de zomermaanden wordt er minder reclamegeld uitgegeven,
omdat de mediaconsumptie afneemt, maar magazines worden
juist meer geconsumeerd.

/7
‘\\\\‘l"///_.‘

O —
MimMma ==
magazine media !l\\\:\‘ Bron: NOM oplagecijfers, onderzoek Panelwizard i.o.v. MMA over gebruik magazines zomerperiode, 2022

associatie !



Gebruik magazines krijgt boost in zomerperiode
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Magazinemerken grote speler in eventbranche

Vanuit magazinemerken worden een groot aantal evenementen georganiseerd. Een
aantal van deze events behoren tot de grootste in Nederland. Ook worden er door
magazinemerken veel kleinschalige evenementen georganiseerd, zoals workshops,
cursussen en trainingen, waarbij e-learning een groeiend aandeel krijgt.

Magazinemerk events behoren tot de grootste
evenementen in Nederland.
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Magazinemerk events met grootste aantal bezoekers

+98.000 £70.000
bezoekers

bezoekers

Donderdag en vrijdag open tot 21.00 uur

25 IlbeIIe

Z M E RW E E K 19 T/M 25 MEI ’ |

EEN FEEST VOOR VRIENDINNEN!
g} HAARLEMMERMEER

30&31JULI2022

4’4 Festival

,1;‘ | "\
Ay

5] YRS ,. | :
+70.000 ’ : - + 55.000
bezoekers bezoekers
NUA
MiIm &

magazine media | \'\
associatie \



Magazinemerken grote speler in eventbranche
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Magazinemerken grote speler in eventbranche
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Magazines in het
hart van passies




Magazines effectief en doelgroepgericht.

Voor iedere doelgroep is er een magazinemerk. Sommige magazinesegmenten zijn
via de doelgroep gedefinieerd (bijvoorbeeld vrouwenbladen en jongerenbladen),
andere via de inhoud (bijvoorbeeld computerbladen, culinaire bladen, woonbladen

en opvoedingsbladen).

Magazinemerken verbinden mensen met gemeenschappelijke interesses/passies.
Ze vormen communities.

De relevante content van magazinemerken komt dicht bij de
lezer en de kwaliteit van het bereik is hoog.

\
Q.l'. //

Mima.:-

MQQOZII‘\O media l \\\\

associatie \



Sterke positie magazinemerken in de nichemarkt: magazines in het hart van passies
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Magazines in het hart van passies: voorbeeld Delicious.

Delicious. & koken

Geregeld bakken van koekjes, taarten,... [N 1381

APRIL2019

| delicious '

Geregeld bereiden van bijzondere gerechten |INNENENEGGGEEEEEEEEEEEEEE 159

Geregeld bereiden van de dagelijkse maaltijd [IINNEGEGEGEEEEEEEEE 122
Geregeld bij/met familie/vrienden thuis eten |GGG 124
Bezoekt geregeld restaurant [N 130
Sterk geinteresseerd in koken en eten | 152

= i
NIEUW LN U
>UITETEN DEHOTSPOTS R PASEN VAN SANDWICH &

Sterk geinteresseerd in biologische producten

143

>DE IERSE KEUKEN YVETTE VAN BOVEN CHEESECAKE TOT HOLLANDSE GARNALEN
>B PAGINA'S BE ABETTER COOK: >ONTDEK HET PLANET PROOF-MENU
LEERKOKEN VAN DE BESTEN >LEKKER HOLLANDS SIMPEL & SNEL

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200 >COLUMN VAN CHEF JORIS BLIDENDLJK >BEROEMDEVROUWEN - ZOET
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Magazines in het hart van passies: voorbeeld Yoga

Yoga & Mindfullness

Beoefentyoga 426

Geinteresseerd in Yoga [N 262
Sterk geinteresseerd in psychologie |INNENENEGEGEGEGEGEEEE 212
Sterk geinteresseerd in spiritualiteit || NNINGSG@ @B 265

Sterk geinteresseerd in gezonde levenstijl | NENENGEGE 147

Sterk geinteresseerd in natuurgeneeswijzen en
homeopathie

— 306

0 100 200 300 400
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Magazines in het hart van passies: voorbeeld Seasons

Seasons & wonen

Geregeld tuinieren
geregeld doe-het-zelf bezigheden huis

Sterk geinteresseerd in dier en natuur

Sterk geinteresseerd in planten, bloemen,..

Sterk geinteresseerd in klussen / doe het zelf
Sterk geinteresseerd in woonideeén klassiek

Sterk geinteresseerd in woonideeén modern

magazine media
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Magazines in het hart van passies: voorbeeld Vrij Nederland

Vrij Nederland & financiéle maatschappelijke onderwerpen

Sterk geinteresseerd in

: . . 201 —
klimaatproblematiek i nederiand
Sterk geinteresseerd in maatschappelijke -y s’
ii i i _ LeaYpl: /
verantwoordelijkheid en duurzaamheid Ry icpiiont

Russis¢he propaganda
Jon Krakaquer s
Amade M'chdrek

Sterk geinteresseerd in politiek || NG 256 eeyoad (M

KizaMagendane

+CatelPeeters
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Magazines in het hart van passies

Magazinemerken hebben een sterke positie in de nichemarkt. Magazines bieden
inspiratie, kennis en vermaak. Via magazines bereik je de echte liefhebbers van
koken, auto’s, sport, reizen, natuur, mindfullness, etc, etc. Magazinelezers worden
daarom door hun omgeving vaak gevraagd om advies en proberen vaak als eerste
een nieuw product/merk uit.

Magazinelezers zijn de influencials en early adopters binnen
hun sociale groep.
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Magazinelezers worden door hun omgeving vaak gevraagd om advies en zijn de
influencials binnen hun sociale groep.

Financiéle Auto’s Food Cosmetica Woninginrichting Gezondheid
producten

220 346 178 246 187 169

220 363 164 235 191 165
Financiéle
producten Auto’s Food Cosmetica Woninginrichting Gezondheid

magazine media

associatie ‘I Bron: NMO, NPDM 2021 IV, index tov NL 13+



Magazinelezers zijn early adopters.

140 192 138 160 158 161

Financiéle
producten
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Print magazines zijn de ultieme invulling voor een me-moment

geeft de voorkeur aan magazines boven online vanwege ultieme leeservaring.

ziet magazines als een bron van rust in tijden van drukte.

voelt zich in control bij het lezen van een magazine.

heeft volledige focus op de content van het magazine.

vindt magazines onmisbaar!

magazine media

associatie ‘l\\ s Bron: MMA Big mag onderzoek 2019 Blauw Research



Print magazines zijn de ultieme invulling voor een me-moment

“Ik blader vooral in een magazine voor een
me-time moment. Dan kies ik gericht welk

tijdschrift ik in wil zien. Bij social media komt

“Je pakt een blad en leest hetgeen je op dat het meer ongevraagd binnen.

moment interesseert zonder verdere afleiding.
Online lees je hetgeen er wordt gepusht door

clickbaits of door promoties. Om ondertussen
0ok nog bezig te zijn met Whatsapps en mails
die continu binnenkomen.”

“Wat ik uniek aan magazines vind, is dat het
tastbaar is. Daarbij ben ik ook veel meer

gefocust op de content. Online ben ik sneller
afgeleid door alle andere mogelijkheden die
internet biedt.”

“Alles is al digitaal het is juist fiin om dat even
weg te kunnen leggen. Het is iets tastbaars wat
je kunt oppakken en openen wanneer je wilt.”

magazine media |\
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Verschillende kanalen, verschillende functies

Ontspanning
Moment voor jezelf

Vermaak
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Mediabeleving: verschillende mediumtypen, verschillende functies

Magazines voorzien in verschillende belevingen, een afspiegeling van de diversiteit aan
merken. Magazines zijn het nummer 1 medium op innovatie (de laatste trends), praktische
bruikbaarheid (tips) en stimulans (enthousiast maken).

Magazines zijn ten opzichte van andere mediumtypen altijd sterk geweest in de
combinatie transformatie/informatie. Daarmee bieden magazines de unieke combinatie

van zowel vermaak als informatie.

Magazines genieten samen met dagbladen/nieuwssites het meeste vertrouwen van de
consument.

Bij de beleving van magazines staat genieten en ontspanning
voorop binnen een vertrouwde omgeving.

Bekijk hier de infographic
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https://mma.nl/wp-content/uploads/2020/07/Mediabeleving-2020-infographic.pdf

Verschillende mediumtypen, verschillende functies

magazine media | Bron: Mediabelevingsonderzoek Kantar, 2020
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Advertising




Hoge waardering voor advertising in magazinemerken

De reclamebeleving van magazines is zeer positief. Magazinereclame wordt gewaardeerd
omdat deze aansluit bij persoonlijke interesses en de context. In tegenstelling tot veel
andere media is de irritatie daarom laagq. Er is weinig sprake van contextverstoring.

Magazinereclame wordt verder als nuttig beschouwd en trekt de aandacht.
Magazines kennen ook een hoge reclameherinnering. De solo mediaconsumptie bij

magazines ligt hieraan ten grondslag: bij magazines gaat de aandacht primair naar het
medium, dit vertaalt zich door naar een hoge reclameherinnering.

vindt dat advertising tot de inhoud van magazines behoort.

magazine media |\
associatie '\ Bron: Mediabelevingsonderzoek Kantar 2020, Media Reactions onderzoek Kantar 2022



Advertising in magazines

Aandacht

magazi di N
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Relevantie

Bron: Mediabelevingsonderzoek, Kantar 2020



Magazines nr. 2 meest gewaardeerde platform voor advertising door consument

Preference Global consumers

Sponsored events

Magazine ads

Cinema ads

Point of sale ads

Digital out of home ads
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Sterke context fit van reclame in magazines

De consument ervaart een Sterke context fit van reclame in magazines

goede fit tussen magazines en 45% 41%

de reclames daarin. b

Advertenties sluiten aan ig;

bij hun persoonlijke interesses. 5500

Magazines zijn daarmee het meest 20% 5% 17%

context sensitieve medium als het 5% 10% 9% 9%
op reclames aankomt. Dit geldt 1?; 4% I 6%

niet alleen voor de printversies, 0/ ] I LW I
maar ook voor de websites en Q S S 5 &

apps van magazines. y(\&“ < o & = %Oé}q}@
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Sterke context fit van reclame in magazines

“Advertising is an integral part of every magazine.
When you buy a copy of Vogue, you expect to see fantastic
ads for fantastic bags and shoes. It is part of the experience.”

Quote: Stevie Spring voormalig Chief executive Future
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BB case | FINANCE

Context-marketing laat
merkvoorkeur Rabobank
stijgen

14 jan 2022

Bekijk hier de case: DPG Media X Rabobank

magazine media . .
associatie \I\\\ Bron: DPG Media Grow


https://www.dpggrow.nl/inzicht/cases/case-rabobank-branded-content/

WINNEN PODCAST

Bekijk hier de case: KIJK Magazine X Vodafone Business
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Bron: Roularta Media Nederland


https://roularta.nl/cases/vodafone-business/
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Bekijk hier de case: Harper’s Bazaar X LancOme
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https://www.hearst.nl/wp-content/uploads/2022/11/HBBC-x-Lancome-1.pdf
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Bekijk hier de case: &C X Persil
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https://www.andcmedia.nl/cases/61/de_vuile_was_van_...

abonnementsaanbieding A abonnementsaanbieding Abonnementsaanbieding

1jaar LEGO® Technic™ TopGear Rallyauto bij
' een abonnement op TopGear

én LEGO® Ford Mustang
van € 247,39 voor € 99,95

41 Profiteren van deze aanbieding? Abonneer je nu
4 via topgear.nl/abonneren, scan de QR of bel 020 - 760 1236

\1'\0‘\ +
CONTROL

Wij kunnen geen betere combinatie bedenken dan LEGO® en TopGear.
Deze unieke rallyauto bouw je zelf steen voor steen om er vervolgens via een
app mee te racen [ja, echt!). Profiteer dus gelijk van deze topdeal, maar wacht
niet te lang want dit aanbod is beperkt [(en op = op)!

Profiteren van deze aanbieding? Abonneer je nu
via topgear.nl/abonneren of bel +31 20 760 12 36

Met LEGO heeft TopGear al een paar jaar een internationaal A-merk als vaste partner. LEGO wilde een paar jaar
terug de aandacht verbreden naar de markt van volwassenen. LEGO heeft o.a. een aantal sets voor de automotive
liefhebbers ontwikkeld, zoals een speciale TopGear rally auto, de Bugatti Chiron, de Lamborghini Sian, Porsche 911
en nog veel meer iconische modellen. LEGO heeft lokaal voor TopGear gekozen vanwege de unieke internationale
kracht van het merk enerzijds en anderzijds vanwege de beste fit tussen gewenste en gezochte doelgroep: de
mannendoelgroep, die ook nog eens van auto’s houden.
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BB case | HOME DECO

Bol.com positioneert zichzelf
als woonaanbieder met
vtwonen

24 nov 2021

STYUINGIALENT GEZOCHT A LD JE NU AN

Bekijk hier de case: vtwonen X Bol.com

magazine media | RN
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https://www.dpggrow.nl/inzicht/cases/hoe-bolcom-succesvol-vtwonen-de-woonautoriteit-inzet/
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= KIJK UIT NAAR ONZE DUREX
Pride CAMPER

CELEBRATE YOUR TRUE

SEXUAL SELF

Bevrijd je ware 2 )
seksuele zelf met Winq
en Durex'. 4 %@W

3 onderdelen:

1. (video) portretten van 6 influencers (print + online + #YSYW op Durex.nl)

2. activatie tijdens Pride week door inzet van een speciaal gebrande Durex
camper (5 dagen op verschillende locaties) + aftermovie

3. winactie met Kruidvat: 5 x verzorgd VIP weekend tijdens Pride Amsterdam
(winkelvloer en Kruidvat folder)

Bekijk hier de case: Wing X Durex

magazine media . .
ass?:ciatle Bron: Winq Media



https://winq.nl/articles/233753/your-sex-your-way-durex-winq/

“WADDENZEE

WAAROM EEN GROTE BAK MODDER
IS UITGEROEPEN TOT

Werelderfgoed

Watis er zo uniek aan het Waddengebied?
Fotograaf, buitenmens en Waddenvereniging-
medewerker Renate de Backers heeft alle antwoorden.

i
} ?1 = :
‘_ » 1 : HET WAD VAN

EEN STERK «% e 1001nagh£en

Zonder 0ok maar enige vorm

VERHAAL = o " . : st mmr:ijg{%i’?;:%?fi“:vam
op de Waddenzee

De Waddenzee bestormen met aen honderd jaar
##--oud zeilschipis.een avontuur dat iedera Nederlander

661 keer in zjjn leven Zou moeten ervaren.

Reken alleen niet op droge voeten. - i

ST/ ROMAN HELINSI) FTOGAAS N CIMO DS BEUIN EM HOGRD SRACKE 1

REISINSPIRATIE VAN COLUMEUS TRAVEL | ROOTS | FIETSACTIEF NRs2om

101 TIPS DE WADDEN WEG VAN DE MASSA
0-Ho!

ONTDEK DE EILANDEN EN DE KUST VAN FRIESLAND, GRONINGEN & N

GA OP AVONTUUR

Bekijk hier de case: Eigen Land X Visit Wadden | S

VAN WADLOPEN TOT
HONDEN SPOTTEN
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https://roularta.nl/cases/visit-wadden/

Bekijk hier de case: Foodies X Big Green Egg

magazine media

\
associatie \I\\\ Bron: F&L Media


https://www.fnlmedia.nl/samenwerking/big-green-egg-loves-foodies/

advertorial

Hij is er: de splinternieuwe Kia Sportage. Je hoeft geen
twee keer te kijken om te zien dat ook deze vijfde
generatie weer met speels gemak in de top van zijn

Klasse gaat meespelen.

Allereerst is de nieuwe Kia Sportage natuurlijk pure
verwennerij voor je ogen. Van de stoere grote grille, die

wordt door

Dat geldt evenzeer voor het interieur, dat niet alleen
nog ruimer is geworden, maar er bijvoorbeeld ook een
enorm breed, gebogen scherm (eigenlijk zijn het er
twee, niet verder vertellen) bij heeft gekregen. Daarop
is alle denkbare informatie af te lezen, en bedien je
dankzij zijn intuitieve interface moeiteloos alles wat je
maar zou willen bedienen. Handig: voor updates van
het systeem hoef je nooit meer naar de garage - dat

lichting, via de

het zonnetje zet, tot de bijzondere C-stijl die het zwarte
dak lijkt te laten zweven en de achterlichten die op-
vallend elegant in de carrosserie zijn geintegreerd: de
nieuwe Sportage zal je altijd blijven verrassen.

gaat ‘over the air’

Ook bijzonder: de nieuwe Kia Sportage is altijd hybride,
maar hée hybride, dat bepaal je zelf. Hij komt namelijk
met drie i ifi

dvertorial

Druk op @ om volledig scherm af te sluiten

Het begint met een Mild Hybrid; die 150 pk en een
handgeschakelde zesbak aan boord heeft. De Kia
Sportage Hybrid heeft dezelfde 1,6 liter grote T-GDI
motor, die nu echter iets sterker is én assistentie krijgt
van een elektromotor. Opladen hoeft niet: daar zorgt
de auto zelf voor. Het grote voordeel is dat door deze
combinatie niet alleen het verbruik danig wordt afge-
slankt, maar het systeemvermogen ook nog eens stijgt
naar 230 pk - pittige prestaties gegarandeerd dus! Het
topmodel is de Kia Sportage Plug-in Hybrid: een groter,
ook zelf op te laden accupakket zorgt ervoor dat er
langer puur op elektriciteit gereden kan worden, en de
maximale power bedraagt zelfs 265 pk.

Dankzi] vier uitgekiende uitrustingsniveaus (Comfort-
Line, DynamicLine, DynamicPlusLine en GT-Line/
GT-PlusLine) is er altijd een Kia Sportage die bij jouw
wensen en jouw budget past. Waarbij ook het basis-
model al verrassend veel meer biedt dan je misschien
2ou verwachten: 17"-velgen, airco, achteruitrijcamera,
Apple CarPlay/Android Auto, DAB+-radio en talloze
veiligheids- en assistentiesystemen ~ het zit er allemaal
al gewoon op.

Je ziet: alle reden om nader kennis te maken. Maak
dus snel een afspraak voor een proefrit en gun jezelf
die nieuwe Kia Sportage.

Bekijk hier de case: TopGear X Kia

magazine media | \\\
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https://topgear.nl/advertorial/gun-jezelf-de-nieuwe-kia-sportage/

De kracht van magazinemerken

- Segmentatie/weinig waste - Magazinemerken geven een boost aan
- Relevante en vertrouwde content brand awareness, advertising awareness,
- Intensief gelezen boodschapoverdracht, positieve houding

tav merk, aankoop intentie

- Lezer is ‘in control’ - Sterke merken, sterke values
- Volledige aandacht (minder multitasking) - Sterke engagement
- Advertenties gewaardeerd onderdeel - Multimediaal

(logisch onderdeel, niet storend, geen - Communities

vermijdingsgedrag)

- Bron van inspiratie
- Lezer is influencial en early adopter binnen eigen sociale groep
- Meest praktisch bruikbare medium

magazine medi
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Meer informatie: inffo@mma.nl
of www.mma.nl

Volg ons online: jp Magazine Media Associatie (& @magazinemedianl




